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ขัน้ตอนการวิจยัตลาด

2026
สุวรรณา สายรวมญาติ 9



รายละเอียดของการน าเสนอ
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จุดแขง็ (Strengths) จุดออ่น (Weaknesses)

โอกาส (Opportunities) อุปสรรค (Threats)

SWOT

การเมอืง (Politics) เศรษฐกจิ (Economics)

สงัคม (Society) เทคโนโลยี (Technology)

PEST

Production Market PEST SWOT TOWS



PEST Analysis
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SWOT Analysis and TOWS Matrix

2026
สุวรรณา สายรวมญาติ 12



สดัส่วนคะแนน
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ระดบัคะแนน เกรด
90.00 – 100.00 A
85.00 – 89.99 B+
80.00 – 84.99 B
75.00 – 79.99 C+
70.00 – 74.99 C
65.00 – 69.99 D+
60.00 – 64.99 D
ต ่ากวา่ 60.00 F



เกณฑก์ารประเมินส่วนการวิเคราะห์
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เกณฑก์ารประเมิน ดีเย่ียม 
(4-5 คะแนน)

ดี 
(3 คะแนน)

พอใช้/ปรบัปรงุ 
(1-2 คะแนน)

1. การจดัการและวเิคราะห์
ขอ้มลูปัญหา

มกีารรวบรวมขอ้มลูการตลาดสนิคา้เกษตรที่
ครบถว้น ทนัสมยั และวเิคราะหส์าเหตุของ
ปัญหาไดอ้ยา่งเป็นระบบ มหีลกัฐานเชงิ
ประจกัษ์ชดัเจน

มกีารรวบรวมขอ้มลูและวเิคราะหปั์ญหาไดด้ ีแต่
ขอ้มลูบางสว่นอาจยงัไมเ่ป็นปัจจุบนั หรอืขาดการ
เชือ่มโยงของสาเหตุบางประเดน็

ขอ้มลูไมค่รบถว้น การวเิคราะหปั์ญหา
คอ่นขา้งผวิเผนิ ไมส่ามารถระบุสาเหตุที่
แทจ้รงิของปัญหาได้

2. การวเิคราะหผ์ลกระทบ
ของนโยบายและมาตรการ

วเิคราะหผ์ลกระทบของนโยบายหรอื
มาตรการทางการคา้ต่อผูบ้รโิภคและ
ผูป้ระกอบการตลอดหว่งโซ่อุปทานไดอ้ยา่ง
ลกึซึง้ ครบทุกมติิ

วเิคราะหผ์ลกระทบไดด้ ีแต่อาจเน้นหนกัไปทีก่ลุม่
ใดกลุม่หนึ่ง (เชน่ ดแูคผู่ป้ระกอบการ แตล่มืมอง
ฝัง่ผูบ้รโิภคในหว่งโซ่)

ขอ้มลูนโยบายไมช่ดัเจน และวเิคราะห์
ผลกระทบไดน้้อยมาก ไมเ่หน็ภาพรวม
ของหว่งโซ่อุปทาน

3. การเสนอแนวทางแกไ้ข
และขอ้เสนอนโยบาย

ขอ้เสนอแนะในการแกปั้ญหามคีวาม
สรา้งสรรค ์เป็นไปไดจ้รงิในทางปฏบิตั ิและ
ตอบโจทยท์ัง้ฝัง่ผูป้ระกอบการและระดบั
นโยบาย

มแีนวทางแกไ้ขปัญหาทีด่ ีแต่อาจจะยงัเป็นสตูร
ส าเรจ็ทัว่ไป ขาดความเฉพาะเจาะจงกบั
กรณศีกึษา หรอืน าไปปฏบิตัจิรงิไดย้าก

ขอ้เสนอแนะไมม่คีวามชดัเจน ไม่
สอดคลอ้งกบัปัญหาทีว่เิคราะหไ์วใ้น
ตอนตน้

4. ความถูกตอ้งทางวชิาการ
และจรยิธรรม

อา้งองิแหลง่ทีม่าของขอ้มลูอยา่งถูกตอ้งตาม
หลกัวชิาการ ไมม่กีารคดัลอกผลงาน 
(Plagiarism) โครงสรา้งรายงานถูกตอ้ง

มกีารอา้งองิแหลง่ทีม่าสว่นใหญ่ แต่อาจมี
ขอ้ผดิพลาดในการจดัรปูแบบรายงานหรอืการ
อา้งองิบางจุด

ไมร่ะบุแหลง่ทีม่าของขอ้มลู ขอ้มลูขาด
ความน่าเชือ่ถอื หรอืมแีนวโน้มคดัลอก
ผลงาน
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2026
สุวรรณา สายรวมญาติ 15

เกณฑก์ารประเมิน ดีเย่ียม 
(4-5 คะแนน)

ดี 
(3 คะแนน)

พอใช้/ปรบัปรงุ 
(1-2 คะแนน)

1. เทคนิคและรปูแบบ
การสือ่สาร

เน้ือหาถูกยอ่ยใหเ้ขา้ใจงา่ย สไลด์
สวยงาม สือ่สารแผนงาน/โครงการได้
กระชบั ตรงประเดน็ และน่าสนใจ

เน้ือหาครบถว้นตามเลม่รายงาน สไลดอ์่าน
งา่ย แต่การเลา่เรือ่งอาจยงัไมด่งึดดูใจ
เทา่ทีค่วร หรอืใชเ้วลาเกนิก าหนดเลก็น้อย

สไลดม์แีต่ตวัหนงัสอื หนาแน่น อ่าน
ยาก ผูน้ าเสนอพดูตามสไลด ์ไม่
สามารถจบัใจความส าคญัได้

2. การแสดงความ
คดิเหน็อยา่งมเีหตุผล

ผูน้ าเสนอและสมาชกิในกลุม่กลา้แสดง
ความคดิเหน็เชงิวเิคราะห ์มมีมุมองที่
น่าสนใจในการอภปิรายกรณศีกึษา

มกีารแสดงความคดิเหน็ แต่ยงัเน้นการพดู
ตามขอ้เทจ็จรงิในต ารา ขาดการใสค่วาม
คดิเหน็หรอืมมุมองของตนเอง

ไมแ่สดงความคดิเหน็ใดๆ 
นอกเหนือจากขอ้มลูทีป่รากฏใน
สไลด์

3. การตอบค าถามและ
การรบัฟังความเหน็

ตอบค าถามตรงประเดน็ มหีลกัการ
ทางเศรษฐศาสตรร์องรบั และแสดง
ความเคารพต่อค าถามหรอืความเหน็ที่
แตกต่างจากผูฟั้ง

ตอบค าถามไดด้ ีแต่อาจมบีางประเดน็ทีย่งั
ตอบไมต่รงค าถาม หรอืตอบโดยใช้
ความรูส้กึสว่นตวัมากกวา่หลกัการ

ไมส่ามารถตอบค าถามได ้หรอื
แสดงทา่ทปีฏเิสธ/ไมร่บัฟัง
ความเหน็ทีแ่ตกต่าง

4. การมสีว่นรว่มในการ
น าเสนอ

สมาชกิกลุ่มทกุคนมสีว่นรว่มในการ
น าเสนอ หรอืการตอบค าถามอยา่ง
พรอ้มเพรยีงและแบ่งหน้าทีก่นัลงตวั

สมาชกิสว่นใหญ่ไดน้ าเสนอ แต่อาจมบีาง
คนไมม่บีทบาทในการตอบค าถามหรอื
อภปิรายเลย

มผีูน้ าเสนอเพยีงคนเดยีว สมาชกิที่
เหลอืไมม่สีว่นรว่มในสว่นการ
น าเสนอเลย



งานกลุ่ม
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กลุ่ม 1 กลุ่ม 2 กลุ่ม 3 กลุ่ม 4

นโยบาย
นโยบายประกนัรายได้ นโยบายรับจ าน า นโยบายเกษตรอนิทรยี์ นโยบายแกปั้ญหาราคาสนิคา้

เกษตรตกต ่า
ข้าว ขา้วหอมมะลิ ขา้วหอม ขา้วพืน้เมอืง ขา้วไรซเ์บอรร์ี่

พืชไร่ ขา้วโพดเลีย้งสตัว์ มนัส าปะหลงั ออ้ย สบัปะรด

พืชไร่ หอมแดง กระเทยีม ขา้วโพดหวาน มนัฝรัง่

พืชสวน ทุเรยีน มงัคุด มะมว่ง ล าไย

พืชสวน ปาลม์น ้ามนั มะพรา้ว กาแฟ ยางพารา

พืชสวน กลว้ยไม้ มะพรา้วน ้าหอม ไมป้ระดบั กญัชา

พืชสวน ขนุน อนิทผลมั ลิน้จี่ กลว้ย

สตัวเ์ศรษฐกิจ กระบอื โคเนื้อ โคนม สกุร

สตัวเ์ศรษฐกิจ ไกไ่ข่ ไกเ่นื้อ เป็ด แพะ

สตัวน์ ้า ปลาชอ่น ปลานิล กุง้ขาว กุง้กา้มกราม
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