
How to feed the planet 
without destroying it?



1. High value agriculture

2. Next generation of food

3. Health care, beauty longevity and wellness

4. Biotech
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Discussion
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High value agriculture

High-value 
agriculture

Higher 
economics 

returns

Market-
oriented 
approach

Technological 
integration

Sustainability

HVA emphasizes crops and products that command higher market prices 
due to factors like unique characteristics, nutritional value, or high demand. 

It involves understanding market trends and 
consumer preferences to select and cultivate 
products that have strong demand. 

HVA often utilizes advanced technologies like 
biotechnology, precision agriculture, and 

renewable energy to optimize production and 
resource utilization. 

HVA can be implemented in 
a way that minimizes 

environmental impact and 
promotes resource 

efficiency. 

Examples:
High-value crops include specialized fruits (e.g., 
berries, avocados), vegetables, medicinal plants, 
and herbs. Livestock products like dairy, poultry, 
and meat, as well as aquaculture products like 
shrimp and fish, also fall under HVA. 



Alternative 
protein

Plant-based

Cultured meat

Insect/worm

Fermentation

Novel food
Seaweed

Algae

Sustainable 
food 

system

Circular food systems

Reduced reliance on traditional 
agriculture
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Next generation of food

Evolving 
consumer 

preferences

Plant-based diet

Sustainability and ethical sourcing

Health and wellness

Convenience and personalization

Technological 
advancements

Al and data analytics

Biotechnology

Precision fermentation

Regulatory 
considerations



Consumer Preferences, 
Food Marketing & Branding
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Consumer Preferences, Food Marketing & Branding

Consumer 
Preferences

Health & Personalised nutrition

Sustainability & Ethical consumption

Experience & Novelty

Food 
marketing & 
branding

Hyper personalization

Optimize for efficiency

Digital, data & sustainability



Innovation & Technology 
Adoption
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Innovation & Technology 
Adoption

Innovation & 
technology 
adoption

Digital 
technology 
and Data 

management

Automatic 
& Robot

Biotechnology

Precision 
agriculture

Urban 
farming

Sustainability

• IoT, AI & Big data

• Hydroponics & Aeroponics
• Vertical Farming



Carbon Footprint 
and Environmental Issues 
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Carbon 
footprint & 
Environmen

tal issues

การวัดและ
การจัดการ 
carbon 

footprint

Low carbon 
agri. and 

Eco system

Applications of 
technology 

and innovation

Policy

Carbon Footprint 
and Environmental Issues 

• เป้าหมาย Carbon Neutrality และ 
Net-Zero

• Non-Tariff Barriers – NTBs
• ผลักดันการเข้าถึงแหล่งเงินทนุสเีขียว 

(ESG)

• การใช้ IoT, AI, และ Big Data
• การปรับปรุงพันธุ์



หมวก 6 ใบ เป็นเทคนิคการคิดที่พัฒนาโดย Dr. Edward de Bono6 Thinking Hats 

White Hat (หมวกสีขาว) - ข้อมูลและ
ข้อเท็จจริง: เน้นการคิดวิเคราะห์ มุ่งเน้นข้อมูล
ที่เป็นข้อเท็จจริง ไม่มีอคติ ไม่มีความคิดเห็น
ส่วนตัว เปรียบเสมือนนักวิจัยที่รวบรวมข้อมูล

Blue Hat (หมวกสีน ้าเงิน) - การควบคุมและการจัดการ: เน้นการควบคุม
กระบวนการคิด สรุปประเด็น ตัดสินใจ วางแผน เปรียบเสมือนผู้จัดการโครงการ
ที่ดูแลภาพรวมและน้าทีมไปสูเ่ป้าหมาย

Green Hat (หมวกสีเขียว) - ความคิดสร้างสรรค์: เน้นการคิดสร้างสรรค์ หาไอเดียใหม่ ๆ 
แนวทางใหม่ ๆ โดยไม่ต้องค้านึงถึงข้อจ้ากัด เปรียบเสมือนนักคิดนอกกรอบท่ีหาทางออกใหม่ ๆ

Yellow Hat (หมวกสีเหลือง) - การคิดในแง่บวก: 
เน้นการคิดเชิงบวก มองหาโอกาส จุดแข็ง และข้อดี 
เปรียบเสมือนนักคิดสร้างสรรค์ที่มองหาแนวทาง
ใหม่ๆ

Black Hat (หมวกสีด้า) - ความระมัดระวังและการ
วิจารณ:์ เน้นการคิดเชิงลบ วิเคราะห์ปัญหา มองหา
จุดอ่อน ความเสี่ยง และอุปสรรค เปรียบเสมือนนัก
วิจารณ์ท่ีมองหาข้อผิดพลาดและจุดบกพร่อง

Red Hat (หมวกสีแดง) - อารมณ์และ
ความรู้สึก: เน้นการคิดเชิงอารมณ์ มองปัญหา
จากมุมมองของอารมณ์ ความรู้สึก และ
สัญชาตญาณ เปรียบเสมือนนักแสดงที่สวม
บทบาทและสัมผัสอารมณ์

การสวมหมวกแต่ละจะท าให้ท าให้เรา โฟกัส ไปท่ีมุมมองใดมุมมองหนึ่ง ช่วยให้วิเคราะห์ ประเมิน และตัดสินใจได้อย่างมีประสิทธิภาพ



ให้ทุกคนสวมหมวกสีขาว

• รวบรวมข้อมูลและข้อเท็จจริงเกี่ยวกับประเด็น โดยไม่มีอคติ ไม่

มีความคิดเห็นส่วนตัว เปรียบเสมือนนักวิจัยที่รวบรวมข้อมูล 

แล้ววาด Mind Map ของกลุ่ม



ให้ทุกคนสวมหมวกแดง

• ให้ท่านมองปัญหาจากมุมมองของอารมณ์ สามารถ

บ่น ระบายความรู้สึก แสดงความเห็น และ

คาดการณ์สิ่งที่จะเกิดขึ้นในมุมองของนิสิต
เขียนลงใน Post-it แล้วแปะไว้ภาพโซ่อุปทาน 



ให้ทุกคนสวมหมวกเขียว
• ให้นิสิตหาไอเดียใหม่ ๆ แนวทางใหม่ ๆ โดยไม่ต้อง

ค านึงถึงข้อจ ากัด เปรียบเสมือนนักคิดนอกกรอบที่

หาทางออกใหม่ ๆ
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