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123211 : Introduction to Agri-Food Business Management

บทที่ 5.1: 
ระบบย่อยการ
จัดจ าหน่าย



Distribution channels for consumer goods



Multichannel distribution system



คนกลางในระบบตวัแทนจ าหน่าย

1.ตวัแทน (agent)

2.พ่อคา้ (Merchant)

2.1 ผูค้า้สง่ (Wholesaler)

2.2 ผูค้า้ปลีก (Retailer)



คนกลางในระบบย่อยการจัดจ าหน่าย
1) ตัวแทน (agent) เป็นผู้ ท่ีท าหน้าท่ีแทน

ผู้อื่น   จะได้ค่าตอบแทนตามที่ตกลงกันไม่มี
กรรมสิทธิ์ในสินค้ามีรายได้จากค่าธรรมเนียม 
( fee) แ ล ะ ค่ า น า ย ห น้ า ( commissions) 
ตัวแทนแบ่งได้หลายแบบ  เช่น

- ผู้แทนการขาย (commission men)

- นายหน้า (brokers) หรือเรียกว่า หยง

- ตัวแทนจ าหน่าย (Distributor)



การจดัจ าหน่าย Distribution Channel

การจดัจ าหน่ายสนิคา้เกษตรโดยสว่นมาก จะมีคนกลางท าหนา้ท่ีเป็นผูด้แูล 
ไดแ้ก่
1. ตวัแทน (agent)

2. พ่อคา้ (Merchant)

2.1 ผูค้า้สง่ (Wholesaler)

2.2 ผูค้า้ปลีก (Retailer)



คนกลางในระบบย่อยการจัดจ าหน่าย
2) พ่อค้า (Merchant)  มีสิทธิในการเป็นเจ้าของสินค้าและท าการซื้อขายโดยได้ผลก าไรเป็นของตนเอง 

แบ่งเป็น 

(2.1) ผู้ค้าส่ง (Wholesaler) ซื้อสินค้าจากผู้รวบรวมหรือโรงงานแปรรูป แล้วขายสินค้าส่วนใหญ่
ให้กับผู้ค้าปลีก  แยกได้ตามลักษณะของสินค้าท่ีท าธุรกิจ เช่น สินค้าขั้นปฐม (Commodity) ได้แก่ 
ธัญพืชต่างๆ ส่วนใหญ่อยู่ในตลาดปลายทาง สินค้าบางส่วนและบางชนิดซื้อจากผู้รวบรวมหรือผู้ค้าส่ง
จากต่างจังหวัดโดยตรง  แต่บางส่วนต้องซื้อผ่านตัวแทน(หยง) มีการคัดคุณภาพตามวิธีการที่ปฏิบัติสืบ
ทอดกันมา  มีสินค้าคงคลังอยู่ตลอดเวลาและหมุนเวียนสินค้าค่อนข้างเร็ว

- ผู้ค้าส่งสินค้าสด

- ผู้ค้าส่งสินค้าเกษตรกึ่งส าเร็จรูปหรอืส าเร็จรปู 







ประเภทของการค้าส่ง
จ าแนกออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ๆ ตามลักษณะการให้บริการ คือ

1. การค้าส่งแบบให้บริการเต็มที่ (Full Function Wholesalers) ซึ่งแยกพิจารณาตามชนิดของสินค้าและอาณา
เขตของการปฏิบัติหน้าที่ ดังนี้คือ

1.1 จ าแนกตามชนิดของสินค้า ได้แก่
ก. ผู้ส่งสินค้าท่ัวไป (General Wholesaler)
ข. ผู้ค้าส่งเฉพาะประเภทสนิค้าใดสนิค้าหน่ึงอย่างสมบูรณ์ (General Line Wholesaler)
ค. ผู้ค้าส่งเฉพาะอย่าง (Specialty Wholesaler)

1.2 จ าแนกตามอาณาเขตของการปฏิบัติหน้าที่ ได้แก่
 ก. พ่อค้าขายส่งระดับท้องถิ่น
       ข. พ่อค้าขายส่งระดับประเทศหรือในตลาดปลายทาง



ก. ผู้ส่งสินค้าทั่วไป (General Wholesaler)



ข. ผู้ค้าส่งเฉพาะประเภทสนิค้าใดสนิค้าหนึ่งอย่างสมบูรณ์ (General Line Wholesaler)



ค. ผู้ค้าส่งเฉพาะอย่าง (Specialty Wholesaler) 



2. การค้าส่งแบบจ ากัดการบริการ (Limited function wholesalers) 

2.1)  พ่อค้าขายส่งแบบขายสด-ขนเอง (Cash and carry wholesalers)
 พ่อค้าขายส่งแบบขายสด-ขนเอง (Cash and carry wholesalers) พ่อค้าขายส่งแบบนี้ไม่มี
การให้บริการส่งของแก่ลูกค้า ไม่มีการให้เครดิต มักขายสินค้าน้อยชนิด ลูกค้าของพ่อค้าขายส่งแบบนี้
ส่วนมากเป็นร้านค้าปลีกเล็กๆ ซึ่งเล็กเกินกว่าท่ีพ่อค้าขายส่งแบบให้บริการสมบูรณ์จะให้บริการได้

2.2)  พ่อค้าขายส่งแบบใช้รถบรรทุกเร่ขาย (Truck distributor)
 พ่อค้าขายส่งประเภทนี้จะบรรทุกสินค้าไปยังจุดของพ่อค้าปลีกและให้พ่อค้าปลีกคัดเลือก
สินค้าท่ีรถ เมื่อมอบสินค้าและช าระเงินแล้ว พ่อค้าขายส่งก็จะขับรถไปจ าหน่ายยังแหล่งต่อไป

ประเภทของการค้าส่ง



(2.2) ผู้ค้าปลีก (Retailer) คือผู้ที่ซื้อสินค้าจากผู้ค้าส่ง ตัวแทนจ าหน่าย หรือ จากเกษตรกรโดยตรง แล้วขาย
สินค้าให้กับผู้บริโภค โดยปริมาณการซื้อและการขายไม่สูง

• ผู้ค้าปลีกรายย่อยในตลาดสดและบนบาทวิถี

• ร้านขายของช า (grocery)

• ซุปเปอร์มาร์เก็ต (Supermarket) 

• ร้านสะดวกซื้อ (Convenience store)

• ห้างสรรพสินค้า (Department store)

• ห้างค้าปลีกขนาดใหญ่ (Discount store)

คนกลางในระบบย่อยการจัดจ าหน่าย



A greengrocer in Milan A greengrocer in Scotland A grocery store in Hong Kong 

http://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/0/03/Puseevecc.jpg
http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/2/26/Gourock_greengrocers.jpg
http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/6/67/A_grocery_store_in_Cheung_Hong_Estate.jpg








Distribution channels for consumer goods เกษตรกรจัดจ ำหน่ำย
เองได้ไหม?



การจดัจ าหน่าย Distribution Channel

การจดัจ าหน่ายสนิคา้เกษตรโดยสว่นมาก จะมีคนกลางท าหนา้ท่ีเป็นผูด้แูล 
ไดแ้ก่
1. ตวัแทน (agent)

2. พ่อคา้ (Merchant)

2.1 ผูค้า้สง่ (Wholesaler)

2.2 ผูค้า้ปลีก (Retailer)

เกษตรกรจัดจ ำหน่ำยให้
ผู้บริโภคเองโดยไม่ผ่ำนคนกลำง
ได้ไหม?



Online Distribution Channel



Agri-Startup Focus on This Online Platform



Agri-Startup Focus on This Online Platform



In-Class Activities

•สนิคา้เกษตรกลุม่ของทา่น มีตวัแทน, ผูค้า้สง่, ผูค้า้ปลีก อย่างไรบา้ง?
•มีการคา้บน offline / online ช่องทางไหนบา้ง



บทที่ 5.2 ระบบย่อยการ
ส่งออกสินค้าเกษตร
(Agricultural export sub-system)



การส่งออกสินค้าเกษตรเป็นการค้าระหว่างประเทศ 

การค้า (Trade) หมายถึง ความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจ อาจเป็นความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจระหว่าง
บุคคล ระหว่างตลาดสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่งหรือระหว่างประเทศ (Houck and Pollack, 1978) 

การค้าระหว่างประเทศ (International Trade) เป็นการแลกเปลี่ยนสินค้าและบริการระหว่าง
ประเทศเกิดขึ้นเพราะว่าประเทศน้ันสามารถซื้อสินค้าจากต่างประเทศได้ถูกกว่าที่จะผลิตขึ้นเองในประเทศ ผล
ของการค้าท าให้ระดับการครองชีพของคนในประเทศเพิ่มขึ้น (Cramer and Jensen,1991)



ท าไมต้องมีการค้าระหว่างประเทศ???



ความส าคัญของภาคการส่งออก



ความส าคัญของภาคการส่งออก



ความส าคัญและโครงสร้างของการค้าสินค้าเกษตรระหว่างประเทศ
• เศรษฐกิจไทย (เศรษฐกิจเปิด) พึ่งพาเศรษฐกิจโลกเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ (สัดส่วนของการส่งออกน าเข้าต่อรายได้

ประชาชาติเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง) 
• โครงสร้างการค้าระหว่างประเทศของไทยเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเรว็ (การส่งออกสินค้าอุตสาหกรรมจาก

การลงทุนของบริษัทข้ามชาติเพิ่มความส าคัญมากขึ้น)
• การส่งออกสินค้าเกษตร และสินค้าเกษตรแปรรูป คิดเป็นร้อยละ 14.45 ของมูลค่าการส่งออกทั้งหมด 

(พ.ศ. 2562)
• สินค้าเกษตรส่งออกท่ีส าคัญของไทย คือ ยางพารา (ส่งยางแผ่นรมควัน น้ ายางให้จีน มาเลเซีย ญี่ปุ่นเป็น

หลัก) ข้าว (ไนจีเรีย อีรัก สหรัฐอเมริกา) มันส าปะหลัง (ส่งมันอัดเม็ดและแป้งมันให้ จีน อินโดนีเซีย ญี่ปุ่น) 
ไก่แปรรูป (ญี่ปุ่น อังกฤษ เนเธอร์แลนด์) กุ้งแช่แข็ง (สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น แคนาดา) 

• ประเทศไทยน าเข้าวัตถุดิบ ปัจจัยการผลิตที่ใช้ในภาคอุตสาหกรรมที่ส าคัญคือ น้ ามันดิบ รองลงมาคือ 
เครื่องจักรกล เครื่องจักรไฟฟ้า เพชรพลอย เหล็กกล้า และเคมีภัณฑ์ 

• สินค้าเกษตรน าเข้าที่ส าคัญของไทย คือ ปลา (ไต้หวัน) ผลิตภัณฑ์อาหารสัตว์ ผลิตภัณฑ์พืชอาหาร 
(ข้าวโพด ข้าวฟ่าง ข้าวสาลี) ผลิตภัณฑ์พืชน้ ามัน (ถั่วเหลือง ถ่ัวลิสง งา)

Source: กรมส่งเสริมการส่งออก 



การปกป้องทางการค้าและเหตุผล 

จุดประสงค์หลักของการปิดกั้นทางการค้ากเ็พื่อลดปริมาณการน าเข้า วิธีหรือรูปแบบการปกป้องทางการค้าที่ใช้
กันท่ัวโลกมีอยู่ 2 ประเภทคือ 
1. ภาษี (tariffs) หรือเรียกว่าภาษีน าเข้าหรือศุลกากร (import tax or duty) ก าแพงภาษี 2 แบบท่ีน ามาใช้

คือ ภาษีตามมูลค่าที่น าเข้า (ad velour duty) และภาษีต่อหน่วยท่ีคงที่ (specific duty)



จุดประสงค์หลักของการปิดกั้นทางการค้ากเ็พื่อลดปริมาณการน าเข้า วิธีหรือรูปแบบการปกป้องทางการค้าที่
ใช้กันท่ัวโลกมีอยู่ 2 ประเภทคือ 
2. วิธีการอื่นๆที่ไม่ใช่ภาษีได้แก่ 

• การจ ากัดการน าเข้า (Import quotas) 
• การใช้กฎเกณฑ์หลายอย่างร่วมกัน (Mixing regulation)
• การก าหนดวิธีการหีบห่อและระบุรายละเอียดบนฉลาก (Complex packing and labelling 

requirement) 
• กฎเกณฑ์อนามัยและสาธารณสขุ (Health and sanitary regulation) เป็นต้น 

การปกป้องทางการค้าและเหตุผล 



สาเหตุของการกีดกันทางการค้า

1. ความแตกต่างของปัจจัยการผลิตและสิง่แวดลอ้มแตกต่างกันของแต่ละประเทศสง่ผลให้ราคาสินคา้
ของแต่ละประเทศแตกต่างกัน

2. การเลือกปฏิบัติที่เป็นลกัษณะของข้อจ ากัดทางการค้าของแต่ละประเทศท่ีเกิดจาก นโยบายการค้า
และการเงินของแต่ละประเทศแตกต่างกัน

• อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราที่แตกต่างกัน
• การเก็บภาษีน าเข้าสินค้าจากต่างประเทศ (Tariff) และมาตรการที่ไม่ใช้ภาษี (Non-Tariff)

3. ระบบการเงินการธนาคารที่แตกต่างกัน (ผลต่อการช าระเงินระหว่างประเทศ)
4. พิธีการศุลกากรที่แตกต่างกันของแต่ละประเทศ
5. นโยบายของผู้น าทางการเมืองของแต่ละประเทศ



ปัญหาการกีดกันทางการค้าในรูปแบบต่างๆ

1. ด้านมาตรการสุขอนามัยและสุขอนามัยพืช
2. ด้านมาตรฐานสินค้า WTO ได้ก าหนดให้มีความตกลงว่าด้วยอุปสรรคทางเทคนิคต่อการค้า (TBT) 

ครอบคลุมการใช้มาตรการทางด้านเทคนิคและการตรวจสอบมาตรฐานสนิค้าทุกชนิด
3. ด้านแรงงาน ในเรื่องแรงงานเด็กและแรงงานนักโทษ
4. Animal welfare, GMOs (Genetically Modified Organisms)
5. ด้านสิ่งแวดล้อม กลายเป็นเครือ่งมือในการกีดกันทางการค้าดว้ยเหตผุลคือ ความแตกต่างของกฎเกณฑ์

การรักษาสภาพแวดลอ้ม ก่อให้เกิดความแตกต่างในด้านต้นทุนการผลิต ในท่ีสุดจะน าไปสู่ความ
ได้เปรียบในการแข่งขันส าหรับประเทศที่ไม่ค่อยมีข้อจ ากัดในการรกัษาสภาพแวดลอ้ม  และการค้าที่
เกิดขึ้นท าให้สภาพแวดล้อมในภูมิภาคที่มีการผลิตเพื่อการสง่ออกมากขึ้นอยู่ในสภาพเปลีย่นแปลงไป 



การเตรียมพร้อมในการประกอบธุรกิจการส่งออก

การประกอบธุรกิจส่งออก มีสิ่งที่ส าคัญที่ผู้ประกอบการจะต้องค านึงถึงเบื้องต้น 6 ประการ ได้แก่ 
1. ความพร้อมของผู้ส่งออก 
2. การเลือกสินค้าและการผลิต 
3. การเลือกตลาด 
4. การท าสัญญา 
5. การช าระเงิน 
6. พิธีการส่งออก 

Source: กรมส่งเสริมการส่งออก 



1. ความพร้อมของผู้ส่งออก 

ผู้ส่งออกจะต้องมีความพร้อมที่จะด าเนินธุรกิจส่งออกในด้านต่างๆ ดังนี้
1.1 ด้านเงินทุน
1.2 ด้านสถานท่ีด าเนินการ
1.3 ด้านบุคลากร 
1.4 การสร้างความเช่ือถือ และท าความรู้จักลูกค้า 
1.5 ประเมินก าลังผลิตและความสามารถในการสง่ออก 



1) การจดทะเบียนพาณิชย์เป็นนิติบุคคล ท่ีกรมพัฒนาธุรกิจ กระทรวงพาณิชย์
2) การจดทะเบียนภาษีมูลค่าเพิ่มที่กรมสรรพากร กระทรวงการคลัง
3) การจดทะเบียนตามระเบียบที่เกี่ยวข้องกับการค้า ซึ่งขึ้นอยู่กับชนิดของสินค้าท่ีจ าหน่าย ในท่ีนี้จะยกตัวอย่าง
บางรายการสินค้า เช่น
 3.1) ในกรณีที่ส่งออกผลไม้สด แช่เย็น แช่แข็ง ต้องจดทะเบียนสวนผลไม้เพื่อการส่งออกที่กรม
วิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์
 3.2) ในกรณีที่ส่งออกสินค้าประมง ต้องขออนุญาตและจดทะเบียนเป็นผู้มีอาชีพในการประมง การค้า
สินค้าสัตว์น้ าจากกรมประมง กระทรวงเกษตรและสหกรณ์
 3.3) ในกรณีท่ีส่งออกดอกกล้วยไม้ ต้องจดทะเบียนเป็นผู้ส่งออกดอกกล้วยไม้ท่ีกรมวิชาการเกษตร 
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์

1. ความพร้อมของผู้ส่งออก 



2. การเลือกสินค้าและการผลิต
2.1 ผู้ส่งออกมีความสนใจสินค้าชนิดใดเป็นพิเศษหรอืไม่ 
2.2 สินค้านั้นสามารถผลติเองได้ หรือต้องซื้อจากผู้ผลิตรายอื่น หรือเป็นการจ้างผลิต  
2.3 ผู้ส่งออกต้องรู้สภาพปัญหาการผลติ การจัดจ าหน่าย และการ
2.4 ผู้ส่งออกควรเข้าใจในหลักเกณฑ์ในการตั้งราคาเพื่อการสง่ออก 
2.5 ผู้ส่งออกควรมีมาตรการในการควบคุมคุณภาพสนิค้า
2.6 ผู้ส่งออกต้องมีความพร้อมในการออกแบบสินค้า หรือปรับปรุงสินค้าให้เหมาะสมกับผูซ้ื้อ



• Free On Board (FOB)

Source: https://www.incotermsexplained.com/the-incoterms-rules/the-eleven-rules-in-brief/free-board/

2. การเลือกสินค้าและการผลิต



2. การเลือกสินค้าและการผลิต

Source: http://www.hps-trade.co.th/exp-cif-cfr?lang=th

• CFR หรือ CNF (Cost and Freight)



2. การเลือกสินค้าและการผลิต
• CIF (Cost, Insurance and Freight)

Source: https://internationalcommercialterms.guru/incoterms-cif/



3. การเลือกตลาด
การเลือกตลาดสามารถท าได ้2 วิธีคือ
3.1 การวิจัยจากข้อมูลทุติยภูมิ (Desk Research) 

Source: https://www.questionpro.com/blog/desk-research/



3.2 การวิจัยโดยใช้ข้อมูลปฐมภูมิ (Field Research) 

Source: https://www.questionpro.com/blog/field-research/

3. การเลือกตลาด



4. การท าสัญญาซื้อขาย (Sale Contract) 
เมื่อมีการเสนอราคาและตกลงกันเรียบร้อยแล้ว ก็จะถึงขั้นตอนการน าสัญญาซื้อขาย โดยผู้ซื้อและ ผู้ขาย 
หรือโดยตัวแทนของท้ัง 2 ฝ่าย ซึ่งโดยปกติจะมีขั้นตอนดังนี้

❑ Performa Invoice เป็นเอกสารที่ผู้ขายสง่ให้ผู้ซื้อเพ่ือเป็นการเสนอ หรือยืนยันการเสนอราคาและ
เงื่อนไขต่างๆ ในการขายสินค้านั้นๆ

❑ Purchase Order เมื่อผู้ซื้อตกลงตามราคา และเงื่อนไขใน Performa Invoice แล้วจะส่งหนังสือการ
สั่งซื้อ (Purchase Order) มาให้ผู้ขายเพื่อเป็นการตอบรับและสัง่ซื้อสินค้าตามราคา และเง่ือนไข
ดังกล่าว

❑ Sale Confirmation เป็นสัญญาการซื้อขาย ซึ่งผู้ขายส่งให้แก่ผู้ซื้อเพ่ือเป็นการยืนยัน หรือตอบรับการ
สั่งซื้อนั้นอีก (ซึ่งในทางปฏิบัติบางครั้งอาจจะไม่จ าเป็นก็ได)้



5. การช าระเงิน (Term of Payment)

Source: https://www.toskglobal.com/2021/02/20/advance-payment-in-international-trade-pros-and-cons/

1. การช าระเงินด้วยเงินสด หรือ ช าระล่วงหน้า (Cash or Advance payment) 



2. การช าระโดยการเปิดบัญชีขายเช่ือ (Open Account) 

Source: https://www.dripcapital.com/resources/blog/payment-options-credit-risks

5. การช าระเงิน (Term of Payment)



3. การช าระเงินโดยการเรียกเก็บผา่นธนาคาร (Bills for collection) 

5. การช าระเงิน (Term of Payment)



4. การช าระเงินโดยเลต็เตอรอ์อฟเครดิต (Documentary Letter of Credit)

Source: https://grandcityinvestment.com/documentary-letters-of-credit/

5. การช าระเงิน (Term of Payment)



6. พิธีการส่งออก
เอกสารท่ีใช้ในการส่งออกโดยทั่วไปประกอบด้วย

 1. ใบขนสินค้าขาออก

 2. บัญชีราคาสินค้า (Invoice)

3. ใบอนุญาต หรือหนังสือรับรอง

 4. ค าร้องต่าง ๆ (ถ้าม)ี

 5. ใบแนบใบขนสินค้าขาออก (กรณีเป็นสินค้าท่ีจะขอคืนอากรตามมาตรา 19 ทวิ)

 6. ใบขนสินค้ามุมน้ าเงิน (กรณีเป็นสินค้าที่ขอชดเชยอากรสนิค้าส่งออก)

Source: กรมส่งเสริมการส่งออก 



สรุปขั้นตอนการด าเนินธุรกิจส่งออก

Source: กรมส่งเสริมการส่งออก 



การประกนัการส่งออกโดย EXIM Bank



In class Assignment

•สนิคา้เกษตรของกลุม่นิสติ มีการน าเขา้/สง่ออก อย่างไร จากไหนบา้ง
• นิสติคิดว่าสนิคา้เกษตรของกลุม่นิสติจะท าธรุกิจสง่ออกไปยงัประเทศไหน
ไดบ้า้ง เพราะอะไร



123211 : Introduction to Agri-Food Business Management

บทที่ 5.3: 
กิจกรรมสนับสนุน
Supporting Unit of Agribusiness System



กิจกรรมสนบัสนุนการด าเนินงานในธุรกิจการเกษตร

• กิจกรรมสนบัสนนุการด าเนินงานในธุรกิจการเกษตร ซึง่ในการด าเนินธุรกิจ
การเกษตรของระบบย่อยตา่ง ๆ ไดร้บัการสนบัสนนุจากหลายดา้น ท่ีส  าคญัมาก
ท่ีสดุ คือ เงินทนุ สินเช่ือการเกษตรมีความส าคญักบัทกุระบบย่อยใหไ้ดมี้การ
ปฏิบตักิารทางธุรกิจการเกษตรได ้นอกจากดา้นการเงิน ยงัมีการสนบัสนนุในดา้น
อ่ืนๆ เช่น
• นโยบาย
• หน่วยงานของรฐั
• ฝ่ายวิจยัและพฒันา
• สถาบนัการศกึษา
• การขนสง่
• การตดิตอ่ส่ือสาร
• การประกนัภยั
• โปรแกรม 
• สารสนเทศ (Information)



ภาพรวมธุรกจิเกษตร
Agri Input 
Business

Farm

Production
Processing

Agri. Market &

Distribution

Feed
Seed

Fertiliser
Chemical
Pesticide
Herbicide
Machinery

Dairy
Livestock
Poultry

Alt. animal
Crops

Forestry
Nursery

Fruits & Vegetable
Alt. Crops

Broker
Wholesaler

Retailer
Grocery

Restaurant

Procurement

Export

Mill
Food processing

Beverage
Textile

Wood & Paper

Finance/banking Insurance TransportationGovernment Research Education





ตวัอยา่งหน่วยงานของรัฐบาลท่ีเก่ียวขอ้งกบัธุรกิจเกษตร

ทำงตรง
• กรมวิชาการเกษตร
• กรมสง่เสรมิการเกษตร
• กรมสง่เสรมิสหกรณ์
• ส านกังานการปฏิรูปที่ดินเพ่ือเกษตรกรรม
• ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร
• ส านกังานมาตรฐานสินคา้เกษตรและอาหารแหง่ชาติ (มกอช.)
• กรมชลประทาน
• กรมประมง
• กรมปศสุตัว์
• กรมพฒันาที่ดิน

ทำงอ้อม 
• ส านกังานมาตรฐานสนิคา้ กระทรวง

พาณิชย์
• ส านกังานมาตรฐาน

ผลติภณัฑอ์ตุสาหกรรม กระทรวง
อตุสาหกรรม 

• กรมที่ดิน กระทรวงมหาดไทย
• ธนาคารแหง่ประเทศไทย 
• สถาบนัการศกึษา
• ฯลฯ
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